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1. Plataforma conceptual
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1.1

Introduccién

Valores de marca

Diversidad
El encuentro y la existencia de variedades representan
fuertemente a esta ciudad. En las comunidades, los origenes,
la flora, la fauna, los espacios, las costumbres, se aprecian
importantes diferencias conformando el conjunto.

Transformacion
Los elementos y espacios toman formas y caracteristicas distintas
segun cuando y desde ddnde se los observe. Ante las estaciones,
los anos, las perspectivas, todo se transforma.

Multiplicidad
Una vastedad de opciones Unica en todos los aspectos. La ciudad
cuenta con infinitas caras que despliegan abanicos de atractivos
donde todos encuentran su lugar.

Dinamismo
Un espacio y una sociedad en movimiento. Personas que llegan
y otras que se van. Dificultades que se superan. Fenémenos
naturales. El cambio es constante.
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1.2

Introduccién

Conceptos asociados

Gastronomia, montanas, agua,

abundancia de floray fauna,

aventura, ciencia y tecnologia.

Gastronomia

La variedad y el alto nivel de
la oferta gastrondmica de
Bariloche la distingue. La
influencia de las distintas co-
munidades y tradiciones que
componen su sociedad, junto
con una predisposicidn geo-
grafica especial, se expresan
en un panorama culinario
destacado y memorable.

Montanas

Definidas por sus ciudadanos
como ‘las paredes de nuestra
casa’, las montanas modulan
el paisaje de Bariloche y son
su horizonte mas reconocible.

Agua

Expresada en sus lagos,
lagunas, rios, lluvias, playas,
el agua es un elemento que
abraza a esta ciudad y la ca-
racteriza.

Abundancia de floray fauna
La diversidad y multiplicidad
gue caracterizan a la ciudad se
manifiestan en su maxima ex-
presidon en su floray su fauna.

Aventura

La aventura es una parte fun-
damental de la experiencia
Bariloche. La amplia oferta de
deportes y espacios naturales
hacen que la adrenalina siem-
pre esté al alcance de la mano.

Cienciay tecnologia
Bariloche es un polo nacional
e internacional de referencia
con respecto a la educacion,
investigacion y desarrollo en
el campo de la cienciay la
tecnologia.
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1.3 Voz de marca

: ¢Como habla?
Cercano, sincero, amigable, enérgico

¢Cémo piensa?

Actual, reflexivo, revaloriza el entorno y su potencia

¢Como se ve?

©

Multiple, fresco, dindmico.



2. Marca y sistema
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2.1

Introduccién

Concepto de marca

Bariloche es una ciudad unica. Caracterizada prin-
cipalmente por su emplazamiento natural impac-
tante, es el hogar elegido de una sociedad cul-

turalmente diversa.

Bariloche es una ciudad para
descubrir una y otra vez, nunca
se agota y es distinta en cada
etapa del ano

B /\

Bariloche Paisaje

O O

Agua / Lago Hogar
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2.2

1. hogar: Bariloche es
sinbnimo de hogar.

Es refugioy es la
calidez de la familia
para aquellos que
nacieron en la ciudad
y también para los que
encontraron en ella su
lugar en el mundo.

2. montana: Las
montanas son las
paredes de ese hogar.

3.agua: El lago

abraza a la ciudad, la
contiene. Los rios, la
nieve, la lluvia... el agua
es un valor en todas
sus formas

4. inicial: Bariloche
como lugar de
referencia

La marca y el sistema grafico

Conceptualizacion

agua/lago

montana hogar
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2.3.1

La marca cuenta con
un isotipo que puede
ser usado de modo
independiente. Podra
aplicarse en todos los
casos que se considere
necesario, cuando
resulte imposible la
aplicaciéon de la marca
en su configuracion
principal completa.

La marcay el sistema grafico

Isotipo
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2.5.2 Isologotipo

Esta es la aplicacion
primaria de marca.
Debera utilizarse
siempre que sea
posible, la misma
identificara a la ciudad
en todo momento en
que sea requerido.

El isologotipo debe
usarse respetando

siempre la proporcion
aqui presentada.

BARILOCHE
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2.3.3

La marca Bariloche
admite el uso de la
version tipografica sin
Isotipo. Podra usarse
en todos los casos
que se considere
necesario, cuando
resulte imposible la
aplicaciéon de la marca
en su configuracion
principal completa.

La marca tipografica
de Bariloche contiene
en si misma un
refuerszo semantico
a partirde la
intervencion de la
letra A.

La marca y el sistema grafico

Logotipo

Pico nevado

12
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2.4

La grilla constructiva
determina la organi-
zacién y relaciéon de
todos los elementos
que conforman la
marca, la cual debera
ser utilizada siempre
en sus proporciones
originales, evitando
redibujarla, estirarla o
modificarla.

El drea de exclusion
delimita el espacio
préoximo a la marca
que no debera ser in-
vadido por hingun otro
elemento (textos, fotos,
ilustraciones, colores,
etc.).

La marcay el sistema grafico

Grilla constructiva + Area de exclusién

13
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2.5.1 Colores

Esta paleta de colores COLORES INTITUCIONALES

marca el uso cromatico
para todas las piezas de

este sistema identitario.
Nunca debera usarse la

marca en un porcentaje
menor al 100% de

su color.

PANTONE
CMYK C77 M53Y0 Ko C100 M92 YO K1
RGB R59 G117 B204 R6G3B141

APERTURA PARA USO EN EL SISTEMA

&

CoolGrayc
C75 M5 Y 48 K3 C4 M2 Y4 K8

R 39 G153 B 137 R221 G 221 B 220




&

BARILOCHE

BARILOCHE
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2.6 Reduccién minima

En esta pagina

se prentan las

reducciones minimas BARILOCHE 02cm
para asegurar la

correcta legibilidad

de la marca. Deberan

respetarse para evitar

problemas de lectura.

B 0,5cm

1.4 cm

£

BARILOCHE

| ; Tcm
BARILOCHE
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2.7.1 Control de fondos

La marca en su version Paleta primaria
color debe aplicarse
siempre sobre un
fondo que genere con-
traste y sin modificicar
la opacidad o cantidad
de tinta de la misma.

En caso de aplicar la

marca sobre fondos
homogéneos y oscuros
(entre K40 y K100) Paleta secundaria
puede aplicarse la
marca en su version
monocromo o
negativa.

No esta permitido
aplicar ningun tipo
de filtro o efecto a la
marca.

Para mayor claridad
pueden consultarse
las paginas de
aplicacion de marcas
en versiones color.
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2.7.2

Dependiendo del
contraste ofrecido por
el color o laimagen
de fondo se optara
por aplicar la marca
version color, pluma o
negativa.

No estd permitido
aplicar ningun tipo
de filtro o efecto a la
marca.

Estos son algunos
ejemplos de

aplicaciones indebidas

que estan prohibidas
ya que alterarian la
legibilidad, potencia
visual e identidad de
la marca.

Como alternativa

se exponen las
aplicaciones
correspondientes
sobre los distintos
tonos y tipos de fondo.

La marcay el sistema grafico

Control de fondos

BARILOCHE

BARILOCHE

18
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2.8

Estos son algunos
ejemplos de
aplicaciones indebidas
que estan prohibidas
ya que alterarian la
legibilidad, potencia
visual e identidad de
la marca.

La marcay el sistema grafico

Usos indebidos

BARILOCHE

No perspectivar, expandir ni
condensar

Bariloche

No modificar la tipografia del
logotipo ni el slogan

1£3

BARILOCHE

No colocar elementos dentro
del area de exclusiéon

BARILOCHE

No modificar las proporciones
de los elementos

BARILOCHE

No modificar los colores

B/\RILQC HE

No rotar

BARILOCHE

No aplicar efectos

BARILOCHE

No utilizar el Isotipo en reemplazo
de la inicial del Logotipo
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2.9.1 Arquitectura marcaria

Nivel 1 Institucional

Nivel 2 Ministerios

MINISTERIO DE CULTURAY TURISMO

Nivel 3 Secretaria

Sub-Secretaria

20
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29.2

Cuando la marca
deba aplicar
acompanada del logo
de emprotur deberan
siempre utilizarse las
siguientes alternativas
especificadas en este
manual.

Las proporciones y
separacion entre las
marcas no pueden ser
modificadas.

La marcay el sistema grafico

Arquitectura marcaria / Bariloche + Emprotur

EMPROTUR

ENTE MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

BARILOCHE

BARILOCHE

EMPROTUR

ENTE MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

EMPROTUR

ENTE MIXTO DE PROMOCION TURISTICA

BARILOCHE

21
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29.35

Cuando la marca
deba aplicar
acompanada del logo
del gobierno de la
provincia

deberan siempre
utilizarse las
siguientes alternativas
especificadas

en este manual.

Las proporciones 'y
separacion entre las
marcas no pueden ser
modificadas.

La marcay el sistema grafico 22

Arquitectura marcaria / Bariloche + Rio Negro

"N

B GOBIERNO

BARILOCHE DE RiO NEGRO

BARILOCHE =N s

u GOBIERNO
DE RiO NEGRO

BARILOCHE
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29.4

En los casos que sea
necesario utilizar la
ubicacién geografica
debera siempre
aplicarse esta
configuracion.

La marcay el sistema grafico

Aplicaciones de marca con tagline

BARILOCHE

Patagonia - Argentina

BARILOCHE

Rio Negro - Argentina

BARILOCHE

Rio Negro - Patagonia Argentina

23
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2.10

Monserrat

Spectral

Roboto

La marcay el sistema grafico

Tipografia

Monserrat - tipografia institucional - arquitectura marcaria
ExtraLight - Light - Regular - Medium - SemiBold - Bold - ExtraBold -Black.
Para texto y titulares salvo las variables Thin, ExtraLight y Black que no son para texto.

abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
a ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 @#$%&!i7¢

Spectral - Para titulares. - campaiias
ExtraLight - Light - Regular - Medium - SemiBold - Bold - ExtraBold .

abcdefghijklmniopqrstuvwxyz
a ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
1234567890 @#$%&!i?¢

Roboto - Tipografia secundaria para texto. - campaiias
Thin = Light - Regular - Medium - Bold - Black

abcdefghijklmniiopqrstuvwxyz
a ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ

1234567890 @#S$%&!j?¢

24



3. Sistema de identidad visual
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3.1

Bariloche encuentra
en su interior una
variedad de elementos
extremadamente
diversa.

En este conjunto,
hay tres valores
diferenciales que se
destacan:

Diversidad - Entorno
natural - 4 estaciones
muy marcadas

La identidad grafica
de esta ciudad
precisa comunicarlos
claramente.

Sistema de identidad visual

Conceptualizacion
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Tomamos los valores diferenciales
mas sobresalientes y generamos un
sistema dinamico, que se adapta a las
variables de la ciudad para
representarla en todos sus aspectos.

Diversidad + Variacidn entre estaciones
— Sistema dinamico

26
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3.2

La paleta cromatica

se basa en la mutacién
del paisaje durante las
distintas estaciones
del ano

Sistema de identidad visual

Paleta cromatica

verano

invierno

primavera

27
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3.3

Sistema de identidad visual

Sistema iconografico

Para esto, desarrollamos un sistema visual
iconografico con tres niveles:

1. Fondo
2. Estacion
a. Paleta cromatica
b. Intervenciones
3. Elemento
a. Variantes

Es en la unién de estas tres aristas que el icono
esta completo.

1. Fondo

Muestra el entorno en el que se encuentra ese
elemento.

Opciones: Montana, Lago, Ciudad, etc.

El entorno de Bariloche es uno de sus valores mas
sobresalientes. La amplia diversidad de paisajes
que presentan la ciudad y sus alrededores la
caracterizan. Es importante que esto se aprecie en
su sistema de comunicacién.

Escenario Estacién

Montaiia y lago Otoiio

28

2. Estacion

a. Paleta cromatica: Se presenta una paleta
cromatica propia para cada una de las cuatro
estaciones, que representa sus colores mas
caracteristicos.

b. Intervenciones: El icono cuenta con
intervenciones propias de cada estacién del ano.
Opciones: Nieve, escarcha, hojas caidas, flores, etc.

La forma en que Bariloche cambia con las
estaciones del afo es otro de sus aspectos mas
destacados. La ciudad se transformay adopta
caracteristicas marcadamente diferentes. Los
iconos acompanan y reflejan esta transformacion
constante y fundamental.

3.Elemento

Cada icono presenta en su centro uno de los
elementos identitarios mencionados. Este se
ubica en el entorno que le corresponde y con las
intervenciones propias de la estacion en la que se
encuentra.

a. Variantes: El elemento central puede
presentarse en su version lineal o relleno.

Icono lineal Icono relleno

Hullin
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3.4.1

El sistema de iconografia
de la marca Bariloche,
admite el uso de distintos
fondos para la iconografia.
Predomina el uso de
colores plenos engamados,
y sin linea que defina
limites de la forma.

Cada uno de los
escenarios ademas puede
costumizarse segun

las estaciones del afio,
modificando la paleta
cromatica aplicada segun
el esquema presentado en
la pagina 27

Sistema de identidad visual 29

Sistema de fondos

Fondo genérico de ciudad.

Este fondo se utilizara para elementos arquitecténicos emplazados
en la ciudad

Fondo genérico de montaia

Puede ser utilizado para soporte de actividades relacionadas con la
montafa o animales que viven en el entorno.
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3.4.2

Sistema de identidad visual

Sistema de fondos

Fondo genérico vista aérea de montanas.

Este fondo puede ser utilizado con iconos coémo refugios u otros
cerros. (ej: cerro otto, refugio Frey)

Fondo genérico de bosque

Puede ser utilizado para soporte de actividades relacionadas con la el
entorno o animales que viven en él.

30
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3.4.3

Sistema de identidad visual

Sistema de fondos

Fondo genérico de entorno natural

Puede ser utilizado para los siguientes iconos:
huillin, treking, elementos de flora

Fondo de vegetacion para insectos.

Puede ser utilizado para los siguientes iconos:
huillin, treking, elementos de flora

31
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3.4.4

Sistema de identidad visual

Sistema de fondos

Fondo con paisaje lacustre (dia)

Puede ser utilizado para los siguientes iconos:
huillin, treking, elementos de flora

Fondo con paisaje lacustre (tarde)

32
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identidad visual

3.45 Sistema de fondos / Texturas

Los fondos de textura Genérico piedra
pueden utilizado como
background de personajes
considerados ciudadanos
emblematicos.

Los Personajes
provenientes de pueblos
originarios aplicaran con
un fondo de paisajey
nunca con estos.

Genérico madera
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Sistema de identidad visual

Manual de
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3.5

Sistema iconografico

Aplicaciones en color
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